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O Termdmetro do varejo da construgao civil chegou com as
principais autoridades em dados do setor de Matcon
contando tudo o que vocé precisa saber sobre o cenario atual

e futuro do mercado
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O GUIA DEFINITIVO DO SETOR

O Termdmetro do varejo da construcao civil se diferencia de outros estudos e indices do
mercado por sua cobertura de dados, analise por regides e indicadores exclusivos, combinando a
analise de dados do histérico de transacgdes on-line e off-line e pesquisa de relacionamento com

todo o setor.

JUNTOS SOMOS MAIS ANAMACO
A Juntos Somos Mais é responsavel A Anamaco é a principal associagao para
pelo maior e mais abrangente ecossistema comerciantes de materiais de construgao no
do varejo de materiais de construgao do Brasil, colaborando para o crescimento e
Brasil, e seu historico de transagdes online e inovagao no setor. O Instituto de Pesquisas
offline contribuem para a elaboragao de um da Anamaco procura atuar levantando dados
dos mais completos estudos de performance de mercado que possam contribuir para o
e tendéncias do varejo. conhecimento do setor de material de

construgdo, com foco no varejo.

Abaixo vocé encontra o relatorio referente aos dados de margo de 2024.

Para acompanhar novas edi¢des e outros dados do setor, acesse o site abaixo:

https://termometro.juntossomosmais.com.br



https://termometro.juntossomosmais.com.br/?utm_source=termometro-anamaco&utm_medium=termometro-anamaco&utm_campaign=edicao-marco-2024
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PERCEPGAO DE CRESCIMENTO NAS VENDAS - GERAL

Em margo de 2024 destacou-se a variagao positiva da percepgao de crescimento nas vendas

com relacdo a fevereiro e em patamar superior a 2023 no mesmo periodo.

Percepcao de variagcdo das vendas com relacdo ao més anterior (%)

Jan-23 Feb-23 Mar-23 Apr-23 May-23 Jun-23 Jul-23 Aug-23 Sep-23 Oct-23 Nov-23 Dec-23 Jan-24 Feb-24 Mar-24
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PERCEPGAO DE CRESCIMENTO NAS VENDAS - POR REGIAO

Em todas as regides, predominou o sentimento de estabilidade nas vendas de margo na

comparagao com fevereiro.

Percepgao da variagdo das vendas (%)
Margo versus Fevereiro de 2024

48 47 48
37 36 39
Total Sudeste Sul Norte Nordeste Centro-Oeste
B Cresceram M Permaneceram estaveis Diminuiram
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REGIAO DE DESTAQUE

O Nordeste destacou-se positivamente no saldo de variagao nas vendas entre crescimento e

retragdo. O Centro-Oeste foi a regido com maior grupo de lojas com queda nas vendas.

Percepg¢ao de variagao nas vendas em margo de 2024 em comparagao
com fevereiro de 2024 (%)

Brasil Sudeste Sul Norte Nordeste Centro-
Oeste
Cresceram 37 36 39 30 41 33
Cairam 15 17 13 20 9 24
Diferenca 22 19 26 10 32 9

Na comparagao com margo de 2023, esse ano apresentou percepgao de melhoria, exceto no

Norte onde o patamar de crescimento ficou inferior ao ano anterior. A regido Centro-Oeste destaca-
se positivamente.

Percepc¢ao de variagao nas vendas em margo de 2024 em comparagao com

marco de 2023 (%)
Brasil Sudeste Sul Norte  Nordeste Centro-
Oeste

Cresceram em

marco 2024 37 36 39 30 41 33
Cresceram em

margo 2023 29 28 29 33 30 25

Diferenga 8 8 10 -3 9 16
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EXPECTATIVA DE VENDAS NOS PROXIMOS 3 MESES

Os lojistas estdo otimistas com relagdo aos proximos 3 meses, uma sensa¢ao melhor na
comparagao com o més anterior e com o mesmo periodo do ano de 2023. Isso é importante pois

as expectativas contribuem para o0 movimento do mercado.

Expectativas de vendas nos préoximos 3 meses (%)

jan/23 fev/23 mar/23 abr/23 mai/23 jun/23 jul/23 ago/23 set/23 out/23 nov/23 dez/23 jan/24 fev/24 mar/24 abr/24

e=@e= Deverdo crescer  ==@==Deverio cair

Lojas de todos os perfis mostram-se otimistas.

Expectativa por perfil de loja

., . Mat. Mat. Revest. Mat. Para
Basico P ey e P . Geral
elétrico hidraulico  ceramico pintura
Irdo crescer 61 56 60 60 66 62
Irdo de 32 41 38 34 31 35
manter
Irdo cair 7 3 1 6 4 3
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VARIAGAO NAS VENDAS DO MES VS EXPECTATIVA PARA 0S
PROXIMOS 3 MESES

Os lojistas tendem a ser otimistas com relagao ao futuro, mas é interessante observar que
suas expectativas para os proximos 3 meses), na comparagdo com a variagao de vendas do més

(defasando a expectativa na comparagdo com a variagdo mensal em 3 meses), indicam curvas
semelhantes.

Variagao nas vendas do més versus expectativa para os proximos 3 meses

(ajustando o grafico de expectativa 3 meses a frente do atual)
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DADOS DE SELL IN

Ja os dados do Sell in (comercializagédo de produtos de um fabricante para um varejista ou
distribuidor) levantados pela Juntos Somos Mais, indica leve recuperagdo em Margo de 2024, mas
segue 22,1% menor do que o ano anterior. O acumulado fechou para o 1° Tri'24 segue 14,1% menor

que o 1° Trimestre de 2023.

Sell In (JS+)

Variagdo equivalente em RS de sell-in deflacionado pelo indice de prego JS+

Ref. Jan'21

Mar23  Abr'23 Mai'23 Jun23  Jul'23  Ago'23  Set'23  Out'23 Nov'23 Dez23 Jan'24 Fev'24 Mar'24
Vs. Ano -33,6%  -40,2% -331%  -314% -373%  -362%  -351%  -364% -354%  -347% -11,9% -6,9% -22,1%

anterior

Acum. ano vs
ano

-34,5% -35,9% -35,3% -34,7% -35,0% -35,2% -35,2% -35,3% -35,3% -35,3% -11,9% -9,5% -14,1%
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INDICADOR DE PREGCO DO MATCON (MENSAL)

Em Margo de 2024 registrou leve queda consecutiva, 0os pregos aceleraram com maior

velocidade no 1°Tri'’24 em relagdo ao 1°Tri'23.

0,2%
YTD 24

Variagao de Pregos (%) — Dados JS+

Acum. Dez’23
1,6% 1.3
,,,,, _'""- o

07
Mar23 Abr23 Mai'23 Jun'23  Jul23  Ago'23 Set23 OQut23 Nov'23 Dez23 Jan'24 Fev24 Mar'24

Yo¥ 4,5% 3,0% 3,6% 39% 36% 23% 21% 21% 1,5% 2,8% 1,8% 2,0%

(Ano vs Ano)
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COMPARACAO TERMOMETRO ANAMACO VS SELL IN

Na comparacgao entre o indice Termémetro Anamaco (diferenga entre a percepcao positiva e
negativa das vendas) com o Sell in observa-se por diversos momentos, as mesmas tendéncias. Em
marc¢o de 2024, ambos cresceram, indicando uma sinergia entre a percepg¢ao de vendas das lojas e

a agao na diregao de compras.

Comparacdo Indice Termémetro Anamaco com Sell in (%)

'
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-15
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—@=—indice Termémetro Anamaco =@==Sellin
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EXPECTATIVA AS AGOES DO GOVERNO

Em fevereiro e margo predominava o otimismo dos lojistas quanto as expectativas das
acoes do Governo nos proximos 12 meses.
Expectativas quanto as a¢des do Governo nos proximos 12 meses (%)

29 34 36 35 =S
35 36 37 36 32

55 51
- 40 38 38 38 35 33 36 36 43

Mar-23  Apr-23 May-23 Jun-23  Jul-23  Aug-23 Sep-23 Oct-23 Nov-23 Dec-23 Jan-24 Feb-24 Mar-24

m Otimista M Indiferente Pessimista
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OUTROS DADOS MACROECONOMICOS

A taxa de desocupagao nos primeiros meses do ano é menor quando comparado ao mesmo

periodo dos 3 ultimos anos.

149 148 147 Taxa de desocupacgéo (%)
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E alto o patamar de familias endividadas nos 3 primeiros meses dos anos.

Familias endividadas (%)

785 785
783  78.3 783 78.1 78.1 78.1

78.0 77.9

Jan-23 Feb-23 Mar-23 Apr-23 May-23 Jun-23 Jul-23 Aug-23 Sep-23 Oct-23 Nov-23 Dec-23 Jan-24 Feb-24 Mar-24

O IPCA retraiu em margo.

IPCA- indice Nacional de Pregos ao consumidor amplo

0,84 0,83
0,71

0,5

0,23 0,26 0,24 0,28

jan/23 fevw/23 mar/23 abr/23 mai/23 jun/23 jul/23 ago/23 set/23  out/23 novw/23 dez/23 jan/24 fev/24 mar/24 abr/24
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Para mais informacdes e novas
versoes, acesse o site abaixo:
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https://termometro.juntossomosmais.com.br/?utm_source=termometro-anamaco&utm_medium=termometro-anamaco&utm_campaign=edicao-marco-2024
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